
ช่ือเร่ือง ส่วนประสมทางการตลาดกบัพฤติกรรมการซ้ืออาหารเสริมของผูสู้งอาย ุ 
ในเขตจงัหวดัสุพรรณบุรี 

ช่ือ-สกุล นักศึกษา ประภาเนตร  รงคพ์ิมาย 
อาจารย์ท่ีปรึกษา ดร.กรกรส สุดประไพ 
หลกัสูตร บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต 
ปี พ.ศ. 2568 
 

 
บทคัดย่อ 

 
การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาระดบัส่วนประสมทางการตลาดในการซ้ืออาหารเสริม

ของผูสู้งอายุ และ 2) เปรียบเทียบพฤติกรรมการในการซ้ืออาหารเสริมของผูสู้งอายุในเขตสุพรรณบุรี จ าแนก
ตามปัจจยัส่วนบุคคล การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาได้แก่ ผูบ้ริโภคท่ีซ้ือ
อาหารเสริมของผูสู้งอายุในเขตจงัหวดัสุพรรณบุรี ซ่ึงไม่ทราบจ านวนท่ีแน่นอน น าไปค านวณขนาดกลุ่ม
ตัวอย่างโดยใช้สูตร W.G. Cochran ได้กลุ่มตัวอย่างจ านวน 400 คน โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบจ าเพาะ
เจาะจง เคร่ืองมือส าหรับงานวิจัยน้ีเป็นแบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูลได้แก่ ค่าร้อยละ 
ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานการทดสอบแบบที การทดสอบแบบเอฟ 

ผลการวิจยัพบว่า 1) ระดบัส่วนประสมทางการตลาดในการซ้ืออาหารเสริมของผูสู้งอายุ โดยภาพรวม
อยู่ในระดับมาก ทั้ง 4 ด้าน เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านการส่งเสริมการตลาดอยู่ในระดับมากท่ีสุด 
รองลงมาไดแ้ก่ ดา้นราคา ดา้นการจดัจ าหน่าย และดา้นผลิตภณัฑ ์ตามล าดบั และ2) ผูบ้ริโภคท่ีซ้ืออาหารเสริม
ผูสู้งอายุ ท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคล อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือน แตกต่างกนัมีความพึงพอใจ
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  

 
ค าส าคัญ ส่วนประสมทางการตลาด พฤติกรรมการซ้ือ อาหารเสริม ผูสู้งอาย ุในเขตจงัหวดัสุพรรณบุรี 


